
致 ： 时间：

抄送： 制表： 创作 初稿 定稿 制作

类别 工作 工作内容 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

1 基础延展

2 宣传媒体

3 活动物料

4 宣传物料

备注/主题

注1：前期媒体宣传主要选择影响力大的户外、报纸等。  
注2：工作量较大的物料先提供文字规划，基本确定后再设计。
注3：以上为计划性时间，如客戶未能及時确定以上设计方案，設計製作將順延。



中汇城认筹前工作计划表
致 ： 中汇城项目组

抄送： 双方项目组相关人员 制表：张梓燃

类别 内容 备注 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

营销节点 认筹期

基础

定位语

广告语 意见待沟通

策略 策略执行案

推广

路旗

户外

海报

户型单张

报纸 根据，每次销售节点、活动节点，在节点发布前四天提交初稿，发布前两天提交正稿。

网络

TVC 脚本建议与要求

短信 根据，每次销售节点、活动节点，在节点前三天提交。

物料

折页 文字 设计

楼书 框架与文字 设计

招商手册 家居建材，五金机电二本 资料与文字

认筹前物料 待进一步沟通

现场
看楼通道

（待进一步沟通清单）

创作  提交 修改 定稿 制作

时间：2012-04-16

4月 5月

对外
发布

售楼
处开
放

12平方公里·东北
亚·新中心

VI与VI运用

根据，每次销售节点、活动节点，在节点发布前10天提交初稿，发布前8天提交正稿。

根据，每次销售节点、活动节点，在节点发布前7天提交初稿，发布前5天提交正稿。

与第三方公司洽谈制作，周期（2-3个月）

外展场售楼处
开放现场包装
物料

注1：工作量较大的物料先提供文字规划，基本确定后再设计。
注2：以上为计划性时间，如因资料提供不全或反馈修改时间过长，設計定稿製作將順延。
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