
自 生成可 化地 据分析动 视 区数

地区 售 金销 总 额 金 占比总 额 售 价销 单 售量销

南华 854900 28% 180 4749 

北华 218200 7% 160 1364 

华东 481800 16% 170 2834 

西南 517002 17% 140 3693 

西北 250006 8% 100 2500 

北东 698080 23% 170 4106 

3,019,988.00 

2015年全 售 突破国总销 额 300万元大 ， 造 史新高关 创 历

1、 拓市 ，增加目 客 群。可以 向，也可以 向 分。开 场 标 户 横 纵 细
2、 新 品，提高 品价值。创 产 产
3、策划 活 ，增加商品附加价值，拉 售。营销 动 动销
4、整合 源，借品牌、借渠道、借 地、借 施、借 等， 到提升自身品牌。资 场 设 团队 达
5、优化 部流程，加 管理，降低成本，提升利 空 。内 强 润 间
6、 整 品 构，优化成本支出和 售利 构成。调 产 结 销 润
7、 拓 性服 ，走差异化 展，以特色服 提升 。开 个 务 发 务 业绩
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