
产品 平均 总和

157 133 168 152.67 610.67 

1257

167 165 152 161.33 645.33 

171 121 149 147.00 588.00 总销量最好的产品 总销量最差的产品

124 121 195 146.67 586.67 

117 101 188 135.33 541.33 
162.67 650.67 

185 114 189 162.67 650.67 

113 189 113 138.33 553.33 平均值最高 总和最高

133 101 103 112.33 449.33 
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产品G 2015年产品总和

产品H

1.开拓市场，增加目标客户群。可以横向，也可以纵向细分。

2.创新产品，提高产品价值。

3.策划营销活动，增加商品附加价值，拉动销售。

4.整合资源，借品牌.借渠道.借场地.借设施.借团队等，达到提升自身品牌。

5.优化内部流程，加强管理，降低成本，提升利润空间。

6.调整产品结构，优化成本支出和销售利润构成。

7.开拓个性服务，走差异化发展，以特色服务提升业绩。
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