
分析各销售渠道
销售渠道 销售比例
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0 0.1 0.2 0.3 0.4 0.5 0.6 0.7 0.8

在批发市场（包括
耗材市场）设档口

的销售比例

通过业务员上门推
销给终端客户的销

售比例

通过百货商场或超
市的销售比例

在批发市场以外设
店铺的销售比例

通过大型办公用品
零售商的销售比例

网上销售的销售比
例

0.00 0.10 0.20 0.30 0.40 0.50 0.60 
在批发市场（包
括耗材市场）设
点的销售比例通过业务员上门

推销给终端客户
的销售比例

通过百货商场或
超市的销售比例
在批发市场以外
设店铺的销售比

例通过大型办公用
品零售商的销售

比例
网上销售的销售

比例

0.0 0.1 0.2 0.3 0.4 0.5 0.6 在批发市场（包括

耗材市场）设点的

销售比例通过业务员上门推

销给终端客户的销

售比例

通过百货商场或超

市的销售比例
在批发市场以外设

店铺的销售比例

通过大型办公用品

零售商的销售比例

网上销售的销售比

例

各销售渠道所占的销售比例


	Sheet1

